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애니메이션 개요

타 이 틀ㅣ 마카앤로니

제 작 사ㅣ 브릭 스튜디오

방송 채널ㅣ

시즌1) 2021년 3월 ~ 2021년 7월
시즌2) 2022년 9월 7일~ KBS2 TV

2022년 9월 22일~ 투니버스

장 르 ㅣ 슬랩스틱 시츄에이션 코미디

포 맷ㅣ Full HD Animation

분 량 ㅣ 시즌1) 54편 * 4분
시즌2) 48편 * 5분

Full 3D 애니메이션 (5편), 2D 애니메이션 (43편)



시놉시스

소심한 사고뭉치 ‘마카’ 그리고
틈만 나면 알버트 박사의 발명품을 엉망으로 만드는 뻔뻔한 사고뭉치 ‘로니’가

연구실에서 매일같이 벌이는 좌충우돌 시트콤!

영국 유명 기업의 수석 발명가 알버트 박사는, 
어딘가 모자란 발명품을 만들다가 사고를 치고 쫓겨나게 된다. 

무일푼이 된 알 박사는 땅 값이 들지 않는 사막에 연구실을 짓고, 월급을 주지 않아도 되는
동물 두마리 (고양이와 펭귄)의 지능을 높여 각각 조수, 신입으로 임명한 뒤, 

자신의 천재성을 입증하기 위한 발명품 연구를 계속한다. 

알박사의 연구실에는 항상 흥미롭고 기상천외한 발명품들이 가득하다.
사고뭉치 마카앤로니는 오늘도 알 박사가 없는 틈을 타

발명품에 손을 대고 마는데…



캐릭터 소개

조수, 마카
소심한 사고뭉치! 안전에 대한 걱정이 많고, 

알 박사를 무서워한다. 
늘 로니가 친 사고를 수습하려 애쓰지만, 

그럴 때 마다 일은 더욱 커지기만 한다.

알바고
인간보다 더 인간적인 청소로봇. 

자가 학습능력이 있어 시간이 흐를수록 똑똑해진다. 
그런데 어찌된 영문인지 배우는 건

스마트폰 중독 같은 요상한 것들 뿐이다.

신입, 로니
뻔뻔한 사고뭉치! 알 박사만 사라지면 겁없이
발명품에 손을 대지만 운이 좋아 잘 들키지 않는다. 
건담 조립을 매우 좋아한다.

알버트 박사
천재적이지만 어딘가 부족한 발명품을 만든다.
매우 권위적이라 마카와 로니가 무서워하지만, 
사실 매번 당하는 것은 알버트 박사라는 사실!



유튜브, 넷플릭스 등 OTT의 발달로 다양한 영상물을 통해 캐릭터 인지
‘온라인 동영상’과 ‘SNS’을 통해 캐릭터를 인지하는 비율 상승 중!

캐릭터 소비 트랜드

 3~9세에서 ‘TV’와 ‘온라인 동영상’을 통해 캐릭터를 인지하는 비율이 상대적으로 높음
 10~20대는 ‘SNS’를 통해 캐릭터를 인지하는 비율 높음
 캐릭터 인지 경로는 ‘TV’의 비율이 감소하고 있는 반면, ‘온라인 동영상’이 증가하고 있는 추세

캐릭터 인지 경로

[출처] 2021 캐릭터 이용자 실태조사

연령대별 캐릭터 인지 경로

OTT서비스를 통한 애니메이션 시청 경험



코로나19 이후 특히, 3~9세 캐릭터 상품 구매 비용 증가
‘자녀, 가족’과 집에 있는 시간 & 캐릭터 등장하는 콘텐츠 이용 증가

캐릭터 소비 트랜드

 코로나19캐릭터 이용에 영향을 받은 응답자 중 코로나19 이후 캐릭터 상품 구매 비용이 ‘증가(47.2%)’한 경우가
‘감소(21.2%)’한 경우보다 높게 나타남

 3~9세와 10대는 코로나19이후, 온라인 캐릭터 이용 횟수도 증가한 비율이 높게 나타남

코로나19 유행 이후 상품 구매 비용 증감

[출처] 2021 캐릭터 이용자 실태조사

코로나19 유행 이후 캐릭터 상품 구매 비용 증가 이유



슬랩스틱 Non-verbal 애니메이션. 아이와 어른 모두 좋아하는 캐릭터
자막과 대사는 없지만 지루할 틈 없는 슬랩스틱 코미디! 
클리셰 파괴가 자주 일어나는 스토리 & 동글동글 귀여운 외모와 다양한 표정으로
아이부터 어른 모두가 좋아하는 캐릭터!  

KEY POINT

POINT 1.

패밀리 타겟

키즈 타겟
3~6세

“마카앤로니 아들이 보길래 우연히 봤는데 캐릭터가 귀여워요. 라바처럼 말도 없이 엄청 웃기네요“ (30대 여성) 
“과학 좋아하는 울집 남자들! 특히 신랑이 빵빵 터지네요~ 피자랑 선인장 에피소드 짱” (40대 여성)

POINT 2.

POINT 4.

재미있고 풍부한 스토리를 활용하여 다양한 키즈 타겟 상품화 진행
캐릭터 특성, 발명품 또는 실험과 관련된 다양한 에피소드의 요소들을 활용하여 여러 카테고리의 상품화 진행 가능
ex.캐릭터 활용한 봉제, 에피소드 중 그림, 젠가, 도미노 등을 활용한 문구, 출판은 물론 실험 컨셉의 교구 등

마카앤로니 틱톡 구독자 69만! 유튜브 누적조회수 8,500만뷰! 인기 캐릭터로 부상 중!
틱톡 계정 구독자 69만, 유튜브 누적조회수 8,500만 뷰를 달성하며 유튜브 채널, SNS 디지털 채널 내 인기 캐릭터로 등극!
반복시청 용이한 넌버벌 코믹장르의 특성상 디지털 채널에서 우호적 반응 多
모바일게임 <마카앤로니 우주최강 점프> <머지연구소: MERGE LAB) 출시! 
 2022년 2D 포맷의 시즌2 방영 + 모바일 게임으로 디지털 채널에서의 캐릭터, 콘텐츠 확대 예정

POINT 3.

남미 지역 21개국(아르헨티나, 브라질, 칠레 등) 및 아시아 판권 판매 확정! 
성공적인 시즌1에 이어 2022년 9월 국내 시즌2 방영 중
TBS 남미/아시아 국가에서 방영 확정(2021~2025). 2022년 9월부터 시즌2 KBS, 투니버스 방영
2022년 마카앤로니 인지도 및 캐릭터 선호도 확산 기대

(22년 12월 기준)



슬랩스틱 Non-verbal 애니메이션!
자막과 대사는 없지만 지루할 틈 없는 슬랩스틱 코미디! 
클리셰 파괴가 자주 일어나는 시끌벅적 스토리& 동글동글 귀여운 외모와 다양한 표정으로 매력도 UP!

KEY POINT
POINT 1.

5분 숏폼 콘텐츠 x 개성적인 스토리텔링 x 귀여운 캐릭터 디자인
= MZ세대 취향 저격
숏폼 콘텐츠로 유튜브 Short, 릴스 등 짧은 영상콘텐츠 소비 트랜드에 최적화
알고 보니 고양이와 펭귄?! 둘이 조수로 채용된 웃픈 이유부터, 매 화 끊이지 않는 사고들로 ‘가잼비’ 확보
어디에 붙여도 귀엽다! 마카 & 로니의 귀여운 외모로 1020 여성타겟 공략
[마카앤로니 미니본편 보기] [마카앤로니 Shorts 보기]

MZ세대

“마카앤로니 너무 귀엽다ㅠㅜㅜ 힐링삼아 보기 딱 좋은 애니메이션인듯!” (10대/틱톡)
“마카앤로니 롤러코스터편 재밌다ㅎㅎ 모래폭풍을 즐기고 있어ㅎㅎ 오늘도 로니는 귀여워…(10대/트위터)

POINT 2.

POINT 3.

디지털 네이티브

투자보단 소비

가성비, 가심비를 넘어
‘가잼비’

남미 지역 21개국(아르헨티나, 브라질, 칠레 등) 및 아시아 판권 판매 확정! 
성공적인 시즌1에 이어 2022년 9월 국내 시즌2 방영
TBS 남미/아시아 국가에서 방영 확정(2021~2025). 2022년 9월부터 시즌2 KBS, 투니버스 방영
2022년 마카앤로니 인지도 및 캐릭터 선호도 확산 기대

POINT 4.

마카앤로니 틱톡 구독자 69만! 유튜브 조회수 8,500만뷰! 인기 캐릭터로 부상 중!
틱톡 계정 구독자 69만, 유튜브 누적조회수 8,500만뷰를 달성하며 유튜브 채널, SNS 디지털 채널 내 인기 캐릭터로 등극!
반복시청 용이한 넌버벌 코믹장르의 특성상 디지털 채널에서 우호적 반응 多
모바일게임 <마카앤로니 우주최강 점프> <머지연구소: MERGE LAB) 출시! 
 2022년 2D 포맷의 시즌2 방영 + 모바일 게임으로 디지털 채널에서의 캐릭터, 콘텐츠 확대 예정

(22년 12월 기준)

https://www.youtube.com/watch?v=hYDPw7F-HVo
https://www.youtube.com/watch?v=OhhzeKMwIwU


심플하고 귀여운 캐릭터 이미지
봉제/의류

상품 카테고리 추천

쿠션, 인형, 파우치, 가방, 스트레스볼, 의류 등

애니메이션 속 알버트박사처럼
과학 실험실 아이템

물감놈이, 몰놀이 색칠놀이, 과학 실험 교구 등

키즈/패밀리 타겟

아이+부모 모두 좋아하는
레저/집콕/패밀리 아이템

캠핑 상품-의자, 테이블, 해먹, 식기류 등
패밀리 아이템(스파오 잠옷,이불 등),

CU편의점 5월 가정의 달 한정 식품 등

심플하고 귀여운 캐릭터 이미지
출판/문구류

필름북, 퍼즐, 스티커북, 문구류 등



상품 카테고리 추천

1020 다꾸러들을 위한
문구류, 스티커

스티커, 메모지, 마스킹 테이프 등

동글동글 디자인을 활용한
생활잡화

시즈널 콜라보
패션잡화

언제 어디서든 즐길 수 있는
디지털 상품

침구류, 봉제류, 캠핑용품 등 티셔츠, 파우치, 모자, 양말 등 이모티콘, 디지털 템플릿, 워치 페이스 등

MZ세대 타겟



마카앤로니 공식 디지털 채널 구독자 합산 80만명 이상! 
다양한 채널을 통해 상품별 맞춤형 마케팅 지원

Marketing

 틱톡 채널(구독자 69만): 업로드 영상 약 70여개
 유튜브 채널(구독자 15만): 업로드 영상 약 127개 / 누적조회수 8,500만 View
 모바일 게임 [마카앤로니 우주 최강 점프]: 2021년 8월 출시. 누적 다운로드 약 10만명

모바일 게임 [머지게임] 2022년 2월 출시

구독자 12만
누적 조회수 5,500만 View 이상

구독자 69만
좋아요 6.4M 

모바일 게임

(22년 12월 기준)

클릭시, 채널이동

https://www.youtube.com/c/MACAandRONI
https://www.youtube.com/c/MACAandRONI
https://www.youtube.com/c/MACAandRONI


YOUTUBE TOP3

조회수 570만

젠가
연구실에서의 젠가 한판승부! 
그러나 로니는 신의 영역에 가까운 젠가실력을 뽐내고
마카는 젠가 특훈에 들어간다

조회수 529만

과자 싸움
마카와 로니는 과자를 안주려고 싸우다가 감정이 격해지고 의
미없는 거대한 싸움을 시작한다. 

조회수 397만

도미노
박사가 도미노 대회에 영상을 보내기 위해 열심히 세웠던
도미노를 마카와 로니가 모두 무너뜨려버렸다. 
언제 다시 세우지?!

(22년 12월 기준)

https://youtu.be/afV6EKF8cL0
https://youtu.be/KcV5JRKFyCM
https://youtu.be/7Sagl_899j0


Design Asset Reference 

※ 상세 스타일가이드 별도 파일로 확인

상품화에 최적화된 다양한 표정/포즈 등 캐릭터 디자인 소재
2022년 시즌2 2D로 변경됨에 따라 활용 가능한 디자인, 배경 소재 다양화



상품화에 최적화된 다양한 표정/포즈 등 캐릭터 디자인 소재
2022년 시즌2 2D로 변경됨에 따라 활용 가능한 디자인, 배경 소재 다양화

Design Asset Reference 

※ 상세 스타일가이드 별도 파일로 확인



Design Asset Reference 


